Zeitplan Projekt #1 ALBIJOU

PHASE |

Juli - Dezember 2018 Meilenstein
_—

Machbarkeit > Griindung

Machbarkeit

> Umfrage bei Ferien-/Zweitwohnungs-
besitzenden und Einwohnerlnnen

> Datenerhebung und Potenzialanalyse
bezlglich personellen, finanziellen
Ressourcen und Sachmitteln

> Interessen und Bedurfnisse bezlglich
Vermietungsdienstleistungen, Workspace,
Service- sowie kultutrellen und touristischen
Angeboten, ...

> Sicherung der finanziellen Mittel

Konzeption

> ClI: Struktur, Werthaltung, Kommunikation
> Angebotsentwicklung

> Design Thinking/ Destination Development
> Konzeption Vermietung und Service

> Funktionalitat Internetauftritt

> Austausch mit &hnlichen Projekten

Aufbau der partizipativen Strukturen

> Vermietende fiir Startphase

> Betreibergesellschaft Profil/ Assessment

> Dienstleistende Profil/ Ausschreibung

> Koordination/ Einbindung der lokalen Betriebe
> Erfahrungswissen suchen und abholen

> Vernetzung regional (Kultur, Vereine, Tourismus)

Auswertung

> SWOT-/ SBOT-Analyse

> kritische Grésse erreicht

> Erfolgschance positiv eingeschatzt

PHASE I

Januar - Juni 2019 Meilenstein
—_—>

Aufbau > Pilot

Aufbau Betriebsgesellschaft
> thematische Ausrichtung/ Betriebskonzept

> Abstitzung unter Einwohnerlnnen, Zweit-
wohnungsbesitzenden, lokalen Betrieben,
«Alumni», ...

Aufbau Struktur

> Dienstleistungszentrum

> Workspace

> Koordination Gastronomie

> CD: Digital und Analog (Print/ Produkte)
> Angebotsprofile der Unterklinfte

> Zusammenflhrung Freizeitprogramm
(kulturelles Programm, sportliche und
kulinarische Angebote)

> Logistische Abldufe und Tools
> Schulungen/ Wissenstransfer

Vernetzung extern

> Kommunikationsplattformen
> Partner-Organisationen

> Zielgruppen-Bewirtschaftung

Auswertung
> Businessmodell aufgegeleist
> Betriebsgesellschaft startbereit

PHASE llI
Juli - Dezember 2019 Modellbildung Verstetigungsprozess
—_—
Markteintritt > Projekt #2
Markteintritt Verstetigung der Strukturen

> Logiernachte, Dienstleistungszentrum

und Workspace sukzessive Uberfiihrung in

> Rlickmeldungen von Gasten, Einwoh- kommerziell rentablen Betrieb

nerlnnen, Zweitwohnungsbesitzenden Begleitung durch Projektleitung

Anpassung, Optimierung, Ausbau

> Umfrage zu Ablaufen in Service, Logistik
und Koordination

> Erweiterung der Betriebskonzepte
> Anregung neuer Geschéftszweige
> Studierendenprojekte HGK

Marketing

> Zielgruppen-Bewirtschaftung (News-
letter, thematische Interessengruppen,
«Alumni»)

> Web-Erweiterungen
> analoge Plattformen

Auswertung

> Anpassungen projektiert

> Erweiterungen konzipiert

> Verstetigungsprozess geplant

MEILENSTEINE:
Evaluation des Outputs
anhand des Wirkungsmodells

laufende Dokumentation
> Modellbildung



